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ORIENTACION: SO ARTE — Artes Visuales

MATERIA: Informatica

PROFESOR/A: Jotynskij, Magali

CURSO: 6to Afio CICLO LECTIVO:; 2024

EXPECTATIVAS DE LOGRO:

*Que los alumnos puedan agilizar la produccion cognitiva y la riqueza cultural a través del uso
consciente de la tecnologia.

e Comunicar a través de la imagen visual y sus elementos compositivos.

e |dentificar marcas segun: isotipo, logotipo, isologotipo.

e Reconocer elementos compositivos de las marcas comerciales y signos de identidad corporativa o
profesional.

¢ Asociar y establecer valores emocionales y culturales a los colores y utilizarlos para comunicar.

e Diseflar una marca grupal, determinar la tipografia, los colores, las formas, con los que puedan
identificarse personas de acuerdo con su profesién, sus gustos, personalidad, contexto cultural, etc.
eDesarrollar un pequefio manual de marca.

* Reconocer a las familias tipograficas segun su clasificacién.

e Disefiar signos en sistema que puedan utilizarse para sefializar espacios u organizar multiples
elementos.

e Aprender a pensar las imagenes visuales en tanto mensajes y construcciones culturales humanas, y
poder interpretarlas, crearlas y resignificarlas.

¢ Disefiar piezas de disefio editorial y plantear el disefio de un sitio web pequefio.

¢ Plantear y disefiar su propio curriculum vitae.

e Aprender a dar y recibir criticas constructivas para mejorar su propio hacer creativo.

e Socializar, solidarizarse y compartir, a partir de la experiencia del trabajo en equipo.

CRITERIOS DE EVALUACION:

e Asistencia a clases.

e Trabajo y participacion en clase.

¢ Correcta expresion escrita y oral, uso de vocabulario especifico.

e Cumplimiento, en tiempo y forma, de entrega de trabajos practicos y tareas para el hogar.

* Presentacion, clase a clase, de carpeta completa, con apuntes de clase, prolija y legible, y material
solicitado para trabajo en clase.

e Aprobar las instancias de evaluaciones y lecciones (orales, individuales y grupales).
*Originalidad y creatividad en la elaboracién y presentacién de trabajos y tareas.

» Responsabilidad en el cuidado del aula, su mobiliario y equipamiento.

¢ Actitud de respeto frente al propio trabajo y hacia el de los demas.

¢ Predisposicidn para el trabajo en equipo y cooperacién con el aprendizaje de los comparieros.
e Comportamiento durante las clases.

CONTENIDOS:

Unidad 1: Marcas y sus aplicaciones. Morfologia de las marcas. Isotipo, logotipo, isologotipo. Marca

comercial, marca personal. Construccion de la identidad a través de signos visuales. Factibilidad de
reproduccién, formas curvas, rectas, abiertas, cerradas. Linea modulada, continua y discontinua.
Complejidad del signo visual: lo que denota y lo que connota. El color en las marcas: significado
cultural y comercial de los colores. Blanco y negro y escala de grises, traduccion de la paleta de colores
a monocromia. Transmisién de valores culturales, ideas y sentimientos, mediante la forma, la
tipografia y el color. Texto y tipografia en las marcas. Valor grafico del signo alfabético. Formay
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contra-forma. Coherencia cualitativa entre isotipo y logotipo. Cambios de escala, orientacién vy
proporcion de la marca personal. Opciones de variables cromaticas y tipograficas. Manual de marca.

Unidad 2: Disefio institucional e identidad grdfica. |dentidad grafica: posibles aplicaciones de la
marca personal en productos de disefio grafico y otros objetos. Aplicacion y desarrollo de la marca
personal sobre piezas de diseifo editorial. Fraccionamiento, alteracion de sus partes constitutivas,
analisis de las partes por el todo y el todo por las partes. Trama y textura a partir de la marca personal.

Unidad 3: introduccién al disefio editorial. El disefio de informacion en la comunicacién masiva.
Disefio editorial. Diagramacion de pdaginas web. La imagen y el texto en pagina y doble pagina. Grillas
de estructuracién. Soporte: papel, pantalla, tamafio, orientacion. Margenes, columnas, calles,
interlineados, espacio entre letras. Disefio tipografico, jerarquias de texto a través del formato. El
curriculum vitae: seleccién de la informacidn, sintesis, jerarquizacidén y organizacion, disefio grafico y
editorial de la pieza.
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