ORIENTACION: SO ARTE - Artes Visuales
DEPARTAMENTO: Informética.

MATERIA: Informatica. N° de modulos semanales: 1 (uno)
PROFESOR/A/ES: DECUZZI, lvana Laura.
CURSO: 6to afio. CICLO LECTIVO: 2018

EXPECTATIVAS DE LOGRO/ OBJETIVOS DEL APRENDIZAJE:

e Que los alumnos puedan agilizar la produccion cognitiva y la e Aprender a pensar las imagenes visuales en tanto mensajes y
riqueza cultural a través del uso consciente de la tecnologia. construcciones culturales humanas, y poder interpretarlas,

o Disefiar una marca grupal, determinar la tipografia, los colores, crearlas y resignificarlas.
las formas, con los que puedan identificarse personas de acuerdo e Asociar y establecer valores emocionales y culturales a los
a su profesion, sus gustos, personalidad, contexto cultural, etc. colores y utilizarlos para comunicar.

e Comunicar a través de la imagen visual y sus elementos ¢ Disefiar informacion, plantear infografias que puedan comunicar
€ompositivos. datos conservando caracteristicas estéticas.

¢ Disefiar signos en sistema que puedan utilizarse para sefializar ¢ Reconocer a las familias tipogréficas segun su clasificacion.
espacios u organizar multiples elementos. e Aprender a dar y recibir criticas constructivas para mejorar su

¢ Identificar marcas segun: isotipo, logotipo, isologotipo. propio hacer creativo.

e Reconocer elementos compositivos de las marcas comerciales y ¢ Plantear grillas constructivas que organicen elementos en el

signos de identidad corporativa o profesional. plano y regulen la reproduccion de una marca.
e Socializar, solidarizarse y compartir, a partir de la experiencia
del trabajo en equipo.

CRITERIOS DE EVALUACION:

e Asistenciaa clases. ¢ Originalidad y creatividad en la elaboracidon y presentacion de
e Trabajo y participacién en clase. trabajos y tareas.
e Correcta expresion escrita y oral, uso de vocabulario especifico. e Responsabilidad en el cuidado del aula, su mobiliario y
e Cumplimiento, en tiempo y forma, de entrega de trabajos equipamiento.

practicos y tareas para el hogar. o Actitud de respeto frente al propio trabajo y hacia el de los
e Presentacion, clase a clase, de carpeta completa, con apuntes de demas.

clase, prolijay legible, y material solicitado para trabajo en clase. e Predisposicion para el trabajo en equipo y cooperacion con el
e Aprobar las instancias de evaluaciones y lecciones (orales, aprendizaje de los compafrieros.

individuales y grupales). e Comportamiento durante las clases.

CONTENIDOS (Unidad/Eje/Bloque):

Unidad 1: Marcas y sus aplicaciones.

Morfologia de las marcas. Isotipo, logotipo, isologotipo. Marca comercial, marca personal. Construccién de la identidad a través de signos
visuales. Factibilidad de reproduccidn, formas curvas, rectas, abiertas, cerradas. Linea modulada, continua y discontinua. Complejidad del
signo visual: lo que denota y lo que connota. El color en las marcas: significado cultural y comercial de los colores. Colores frios y calidos,
andlogos y complementarios. Blanco y negro y escala de grises, traduccion de la paleta de colores a monocromia. Transmisidn de valores
culturales, ideas y sentimientos, mediante la forma, la tipografia y el color. Texto y tipografia en las marcas. Andlisis de las caracteristicas
de las familias tipograficas. Clasificacion de las familias tipograficas. Coherencia cualitativa entre isotipo y logotipo. Caligrafia: estética,
legibilidad, morfologia, tendencias. Cambios de escala, orientacién y proporcion de la marca personal. Fraccionamiento, alteracién de sus
partes constitutivas, analisis de las partes por el todo y el todo por las partes. Trama y textura a partir de la marca personal. Opciones de
variables cromaticas y tipograficas.

Unidad 2: Diseio institucional e identidad grdfica.

Identidad grafica: posibles aplicaciones de la marca personal en productos de disefio grafico y otros objetos. Aplicacién y desarrollo de la
marca personal sobre piezas de disefio editorial. La imagen y el texto en pagina y doble pagina. Grillas de estructuracion. Soporte: papel,
pantalla, tamafio, orientacion. Mdrgenes, columnas, calles, interlineados, espacio entre letras. Disefio tipografico, jerarquias de texto a
través del formato. El curriculum vitae: seleccién de la informacion, sintesis, jerarquizacion y organizacion, disefio grafico y editorial de la
pieza.

Unidad 3: introduccion al disefo de informacion: principios de seiialética.

El disefio de informacidn en la comunicacidn masiva. Introduccion a la sefialética: Sefializacion de espacios publicos. El color: el contraste,
el ruido, la influencia en contexto. Tipografia: legibilidad, tamafio, lo que connotan sus caracteristicas morfoldgicas. Publico destino.
Funciones de la comunicacidn visual segun sus objetivos. Forma. Ubicacion.

Unidad 4: introduccion al disefio de informacion: principios de infografia.

Introduccidn a la infografia: observacion del plano, diagramacion. Grillas tipograficas. El espacio disponible en relacién con la cantidad de
informacion. Sintesis. Articulacion de imagenes + texto. Redes conceptuales y sindpticas, cuadros y tablas. Graficos, sintesis de imagenes.
Estilos graficos segun publico destino. Seleccidon de la tipografia para fines especificos.

BIBLIOGRAFIA DEL ALUMNO (Obligatoria y Ampliatoria)
Manuales de usuario del software utilizado. Material provisto por la docente. Apuntes de clase.



